MEDIA AGENCY

7




LAS CHICAS gen Z

En esta ocasion el equipo de Consumer
Insight & Trasmedia decidié hacer foco en
el analisis de las mujeres de 12 a 18 afios
de NSE medio alto,
proyectos, su modo de vivir el presente, el
consumo, sus opiniones e intereses.

En Argentina, la generacion Z representa
el 10% de la poblacion, y a menudo suelen
ser hijos de la Generacion X pero algunos
también ya son hijos de Millennials.

cuales son sus

La generacion Z es muy independiente,
sensible a la inclusion, el respeto y los
derechos humanos desde una mirada
universal.

Ademas les preocupa fuertemente las
tematicas de medio ambiente asi como
también la dificil situacion economica y el
acceso a una buena calidad de vida.

Es una generacion que se involucra y
siente que puede ser parte de un cambio, y
salir a la calle a manifestarse es una de
sus estrategias a la hora de actuar.

Ellas son la primera generacion que crecio
utilizando tecnologia desde muy temprana
edad, tanto en tiempo libre como en su
educacion.
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Es una nueva generacion y haremos un
doble touchscreen especificamente en
el segmento Mujeres Gen Z para
conocerlas .

Informe Ipsos “Gen Z y Politica” (2019)
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Me encanta la idea
de viajar hacia al

exterior Acepto las personas
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No me gusta juzgar
a otros por lo que
hacen en su vida

Me gusta sobresalir
cuando estoy en un
lugar publico

Me considero una
persona creativa

Me gustaria viajar'y
conocer lugares
exoticos

como ellas son, no
importa su

orientaciéon sexual
Me gustaria

empezar mi propio
negocio algun dia

Hombres y mujeres
deberian de
compartir

igualmente las...

Mi mascota es parte
de mi familia
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CREATIVIDAD

Vacaciones
verdaderas
siempre incluyen
un viaje

INDEPENDENCIA
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Les interesa viajar al
exterior, ser creativas e
independientes.

El respeto por la diversidad
y la igualdad son valores de
alta importancia para ellas.

(::) La calidad del contacto

Y humano se ha mejorado
gracias a la tecnologia.

Afinidad con

Me considero
interesado en las

Soy Vegetariana
artes

Disfruto del presente

Fuente: TGI 2018

A /ndex superior a 120 versus Total Poblacion
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Para mi, ser bella
significa afirmar
mi personalidad,

mi diferencia

Afinidad con Compras realizadas en
el Uultimo mes

Me gusta sobresalir cuando :

. Ropa de mujer 0
estoy en un lugar publico P J A |3|A’

Siempre prefiero a aquellas Calzado EW%
empresas que se comprometen a Las Gen Z
¥ i o Perfumeria % tienen un
combatir las desigualdades consumo de
sociales b indumentaria vy
Regmos 6% calzado en el
Usar articulos de renombre Gltimo mes
mejora la apariencia personal Ropa de hombre 5% superior al
consumo de la
No puedo salir de casa Articulos Deportivos L% mismas

categorias por
el total
Otros NN 13% poblacien

Index superior a 120 versus Total Poblaciong p e R F1L DE MUJERES GEN z Fuente: TGl 2018
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Tienen una mayor dedicacion al
estudio durante la mafiana hasta las
18 horas. Después de este horario
descienden las tareas relativas al
estudio e incrementa el consumo de
TV Cable y Abierta. También
durante la tarde realizan
actividades recreativas.

N / | : \ 4" Contenidos méas afines en la TV

Medio ambiente / sustentabilidad / ecologia

o= Estudio— | —e—\iendo TV Abierta ) )
/._._ |endo] T\f CFbIF Pelicula/Serie/Video Z:ie?;;]nais;giiimos
aming Escuchando musica 9 }
—o— Actividad Recreativa Teatro/ musicales
- Dibujos animados (programas)
60% ,\ Instructivos. Computadoras, idiomas, educativos,
. 2 ) R \ Actuaciones/ conciertos musicales

Juegos y concursos de ingenio
Telenovelas nacionales

40%
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20%

0%

- R e
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intereses/contenidos en
los medios

Mas importante que
la certificacion es la
calidad de lo que se

aprende

. Queé temas |les interesan?

Educacién/ Capacitacion — 43%
Noticias Nacionales I 39%
Celebridades/ Gente/ Sociedad I 35%

Humor 27%
Turismo y Viajes 24%
Los temas Moda y Estilo 22%
relacionados a Comida y Bebida / Cocina 20%
educacion, Noticias Internacionales 19%
las noticias y las Ciéncia y Tecnologia 19%
novedades sobre Belleza/ Estética 19%
celebridades son los Politica 17%
tem ianst eqruees amnaz : g: Deportes en.general 17%
mujeres Gen Z. Arte/ Cultura/ Literatura 16%
Hogar/ Decoracion 15%
Medio Ambiente/ Sustentabilidad/... 14%
Finanzas/ Negocios/ Economia 13%
Fatbol 13%

A Index superior a 120 versus Total Poblacion , _ . - | | 0 ¢ MUJERES GEN 2 Fuente: TGI 2018
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| Contenidos y plataformas

Los contenidos audiovisuales son |lo mas consumido por las mujeres
Gen Z. EIl uso de internet, redes sociales y Smartphone es casi
total.

¢ Qué utilizan?

92% 90% 89% 88% 88% 4%% 43% 29%

A

Internet Redes Smartphone Videos On Radio Descargd
Sociales Demand ON+OFF  Apps U12

U7D meses

P Con un alto consumo de videos en la Gltima semana, sobre todo de
videos hechos por personas comunes, seguido por videos de musica o
shows. EI celular/smartphone es el dispositivo mas wusado para

consumirlos
Videos hechos por personas _ 64%
comunes/ usuarios

0
86% MUsica/ shows/ videoclips 3500
Si

Usa Spotify

Educacién, aprendizaje/ 0
video-clases 27%

;:D6nde lo vieron? Humor 26%

(i D 200 Series 24%
b ==

o Peliculas 239

Smartphone Computadora/
Laptop

A Index superior a 120 versus Total Poblacion , _ . - | | 0t MUJERES G Fuente: TGI 2018
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El dispositivo mas -
Uso del chat, mirar

importante de las videos, redes
sociales, sacar fotos

GEN Z es el y compartirlas son lo
mas realizado con

mobile este dispositivo.

P Usos del smartphone
I 7 0 .
Mensajeria instantaneas / chat _85/0 Promedio
Bajar / mirar videos | 80% 1 1

Redes Sociales
Sacar fotos

Compatrtir fotos

Consultar horas ‘ Mirar Videos: 80%

Mensajes de texto (SMS) Redes Sociales: 80%

Usar calendario / agenda . Fotos: 72%
: ()

Compartir videos

. L ro0
MMS - Mensaje Multimedios ‘ Comunicacion: 62%

Hacer/ grabar vid
acer/ grabar videos Otros: 60%

E-mails/ Correo electronico
. Generar/Compartir Videos: 46%

Fuente: TGI 2018
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MULTIPANTALLA

Son dvidas consumidoras de contenidos
multimediales, desde videos, fotos,
peliculas y series.

Internet es su principal medio para
buscar informacién y entretenimiento.
También les gusta consumir contenidos
generados por gente comuin, no
solamente contenidos pagos

GLOCAL

Estdn preocupadas por las noticias
globales y locales.

Ademads les preocupa fuertemente las
temdticas

de medio ambiente asi como también la
dificil situacidn econdmica y el acceso
a una buena calidad de vida.

Su uso de Internet v redes les habilita
el acceso a un mundo sin barreras e
hiperconectado.

JIGNIS
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INVOLUCRADAS

Son consumidoras preocupadas por la
formacidon académica y por conseguir
herramientas para acceder a un buen
nivel de vida.

Es una generacidén involucrada y que
siente que puede ser parte de un
cambio. Salir a la calle a manifestarse
es una de sus estrategias a la hora de
actuar.

IDEALISTAS

La generacién Z es muy independiente,
sensible a la inclusidén, el respeto y los
derechos humanos desde una mirada
universal.

Creen en el poder del cambio
individual como motor para el cambio
social.

Las redes sociales e internet son su
principal medio de comunicacidn
utilizado y la fuente que consideran
mas confiable para estar informadas.
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. COémo acercarnos?

A través de contenidos audiovisuales, que
ademas puedan ser compartidos en los
dispositivos que ellas mas utilizan.

A través de figuras con conductas intachables,
gue sean claras y que respeten y aprecien los
mismos valores que ellas.

Con productos que sean de compafiias /| empresas
gue cuiden el medio ambiente y tengan politicas
de respeto y valoracion de las comunidades.

Con contenidos en linea con la inclusion, el
respeto vy los derechos humanos desde una mirada
universal, donde cada individuo posee el poder
para el cambio.
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Av. Juan B. Justo 637 — 9 Piso, TE 54 11 5-263-9900 Buenos Aires- Argentina
http://www.ignis-arg.com ignis.view@ignis-arg.com
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